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For os i YellowBeard er baeredygtighed, at man

som minimum giver det tilbage til naturen, som man
forbruger. | det lys kan meget f& produkter veere
beaeredygtige og stort set ingen virksomheder, kan sige
de er beeredygtige.

Heldigvis kan rigtig mange sige, at de har fokus pa
at blive baeredygtige. Og med FNs 17 verdensmal
og initiativer som ESG-regnskaber er kursen i
verdenssamfundet sat mod en mere baeredygtig
fremtid.

At fokusere pa beeredygtighed er ikke uden omkostnin-
ger, og kraever for mange benhard prioritering i konkur-
rence med virksomhedens kernedrift. Et oplagt sted at
kigge hen for virksomheder med fokus pa baeredygtig-
hed og krav til ESG-regnskab er virksomhedens samar-
bejdspartnere og underleverandgrer.

Som indkgber skal man treede varsomt og veere obs
pa de firmaer, der kun star for “b(l)aeredygtighed”.
Heldigvis ved de fleste, at vi ma lgfte i flok, hvis vi vil
lykkes med at passe péa vores planet. | kaffebranchen
har vi mulighed for relativt let - sammenlignet med
andre brancher - at ggre en stor forskel for f& midler,
f.eks. ved alene at handle med de lokale farmere, der
ikke ggr brug af pesticider.

| branchen gér mange af os meget laengere, ogsa
malrettet mod at bevare og genetablere regnskov. |kke
en gratis prioritering, men opgjort pr. drukket kop kaffe
udgar det alene et symbolsk belgb. Til gengeeld er
betydningen alt andet en symbolsk.

Med vores steerke markedsposition og efterhanden ikke
helt ubetydelige indkgbskraft (og indtjeningsevne) har

vi nu det fundament, der muliggar store investeringer

i bAde understgttende teknologi og beeredygtige
kaffeprojekter.

Og det kraever et vist fundament, for der er “no
easy way”, nar beeredygtighed skal prioriteres og
dokumenteres. Det kraever datakontrol og -overblik i
hele kaffeproduktionens livscyklus med fastholdelse
af det altafggrende fokus péa at give mere tilbage til
naturen, end kaffen forbruger.

At ga baeredygtighedens vej er derfor hverken den
hurtigste eller nemmeste, men for os i YellowBeard er
det til gengeeld den eneste rigtige vej at ga.

Peter Randow
Ansvarlig for beeredygtighed & direktar
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LANDSDZAKKENDE
COFFEE-TECH

YELLOWBEARD.COM
e Kasper Weis

u  Rapporter

Hurtig tur

2 Tekniker

© Fag
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YellowBeard er en landsdeekkende coffee-tech
virksomhed. Foruden kaffen saelger vi avancerede
energieffektive kaffemaskiner og vandigsninger til
et stort antal arbejdspladser i Danmark, ligesom vi
servicerer det udstyr, vi saelger.

Vores "brand promise” til vores kunder er en absolut
premium oplevelse, og vi saetter en aere i at indfri de
forventninger, vi selv og vores kunder har til os. Vores
kunder har altid muligheden for de nyeste, bedste og
mest baeredygtige Igsninger pa markedet. Vi bruger
meget tid pa radgivning og on-boarding, sa vi sikrer, at
vores kunder far det optimale ud af vores samarbejde.
Vi er meget bevidste om, at vi leverer en "need-to-
have” luksus til vores kunders arbejdsplads med
tarnhgje forventninger til bade produkt og service.

3461

Kopper Coffee solgt donne méned

Kanner salatidan

H o n e
Kopper solgt hos FIRMA XYZ denne méned Kopper solgtidag

YELLOWBEARD.COM

\\‘ FIRMA XYZ

/' Maskin rengerings detalie

r'e

€ Tibage

Samlede indtaegter 3.184 Samlede transaktioner 3184

[ Tilfej billeder

Hontaktperson info:

Samlede betalinger

[k Tilfe] wideo

(Efter meengde)

Efterindteegter  Efter maengde

5000

Betalingstyper

all T W

Anmeldte maskinfejl
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RESSOURCEEFFEKTIV DRIFT

De kaffemaskiner og vandigsninger, vi seelger, er
avanceret udstyr. Det stiller hgje krav til vores
serviceteknikeres kompetencer og faglighed. Derfor
bestéar vores serviceselskab primeert af erfarne
teknikere, der sikrer at udstyret fungerer som nyt

i mange ar. Vi har ogsa - via vores sgsterselskab,
YellowRock - 14 IT- udviklere, som fuldtid arbejder
med softwaren til vores kaffemaskiner. Med

direkte APIl-adgang til maskinerne Igser vi ofte
tekniske udfordringer pa afstand. Vi bruger data fra
kaffemaskinerne aktivt, kommer pa forkant med fejl
og kan planleegge faerrest mulige kgrsler og minimalt
brug af reservedele. Vi har fuld gennemsigtighed,
og vores kunder kan Igbende selv fglge med. Det er
ressourceeffektiv drift.

Ikke kun vores makiner og den iboende teknologi er
fra gverste hylde. Vores kaffesortiment udggr kun
certificerede kaffebgnner i allerhgjeste kvalitet. Og
netop fordi kunder efterspgrger udstyr og kaffe i
hgjeste kvalitet, har vi mulighed for at handle derefter
og igangseette eendringer med betydning for branchen
og miljiget. Seerligt i vores teette samarbejde med
“SLOW out of the forest” kaffe samt med vores egen
IMPACT kaffe ser vi ind i begyndende aendringer, hvor
det faktisk er naturen, der sestter dagsordenen.
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EN 360° OPLEVELSE

Preventiv

Jeres naeste
kaffelgsning

En kaffelgsning er ikke noget, man bare leverer. Der
er mange elementer at tage hgjde for og adskillige
processer at have styr pa. Vi har et bredt funderet
team, som stéar til radighed med professionel radgivning,
opdateret viden og know-how. Og sé har vi brugt

neesten 7 ar pa at udvikle et avanceret |T-system, der ~ = oy —
: ; i i % e
gor det muligt for os at give vores kunder den bedst /7;%/::4' . —_ s - &
mulige service. Se — et
mi e
Wlormagiy Fuld g0 O
Automatisk

> Laes mere i afsnittet Coffee-tech og baeredygtighed.
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FAIRTRADE

ER EN SELVFOLGE

| YellowBeard er premium the new normal. Det bedste
skal veere standard, og vi gar aldrig pa kompromis med
kaffens kvalitet. Vores skaeg er gult, men vi garanterer,
at vores tanker er grgnne. Med gr@gnne tanker er fokus
pa at blive beeredygtig uundgaeligt. For et par ar siden
afskaffede vi helt at seelge konventionel kaffe og vi har
som minimum certificeret kaffe (gkologisk, Fairtrade
ogleller Rainforest Alliance). Certificeringerne er bade
vores og vores kunders sikkerhed for, at de grgnne
tanker kommer ud over skrivebordet.

Og vi gér leengere end certificeringen kraever.
Rainforest Alliance certificeringen stiller kun krav om
30% certificeret kaffe i posen. Rainforest Alliance
logoet pa vores poser er imidlertid altid ensbetydende
med 100% certificerede kaffebgnner. Vi laener os heller
ikke alene op ad andres gode certificeringsarbejde.

Vi gér forrest og har med YellowBeard IMPACT
skabt vores helt egen kaffeperle — en direct trade,
gkologisk kaffe med Fairtrade-meaerket. Det betyder,
at vi arbejder direkte med kaffefarmerne i Honduras
- ikke kun om kaffebgnnerne, men ogsa om at bevare
og genopbygge den natur, der ligger til grund for hele
kaffeproduktionen.

| arbejdet med beaeredygtighed (og udarbejdelse af
rapport) seetter vi mal for hele tiden at blive bedre.
Vores fgrste mal var at fijerne al konventionel kaffe
fra hylderne. Vores naeste mal var at rykke graenserne
for, hvad vejen til beeredygtig kaffe er. | det arbejde
har det overrasket os meget, hvor forskellig opfattelse
- bade store og sma - spillere i kaffebranchen har af
definitionen af baeredygtighed, og hvad det kraever
for at na dertil.

| YellowBeard opererer vi ikke med laveste
feellesnaevner, vi gnsker ikke at hoppe over hvor
geerdet er lavest, og vi insisterer pa at ga forrest i
beeredygtighedens tegn. S& nar vi siger, at vores kaffe
fra badde SLOW og vores egen IMPACT dyrkes i jord,
der er eller er meget teet pd at veere regenerativ, sa
betyder det, at jorden faktisk er blevet frugtbar igen,
at der ikke bruges pesticider samt at dyreliv i jorden
lever i bedste velgadende.

» Laes mere i afsnittet YellowBeard Goin SLOW
og YellowBeard IMPACT.

DK-@KO-100
IKKE EU JORDBRUG
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DE FORSKELLIGE
CERTIFICERINGER

OG DERES BETYDNING

Der er mange gode certificeringer, men certificeringer kan ikke sta alene.
Vi gar efter at f& produceret kaffe, som ligger udover certificeringer. Vi
gnsker regenerativ skovlandbrug, fokus pa klima og biodiversitet, jord og
vand og Vi gnsker gennemsigtighed, sporbarhed og dokumentation for
bedre levevilkar til kaffefarmerne.

Kommunikation om beeredygtighed er sveer bade som afsender (at
producere) og som modtager (at gennemskue). Vi har kollegaer i
branchen, der bryster sig af 70 % reducering af deres klimabelastning.
Men hvad nytter det, nar det alene vedrgrer reduktion i Danmark, der kun
udgar et par procenter af den samlede klimabelastning for kaffe indkglbt
fra udlandet. Og hvad nytter det overhovedet, hvis det kun lyder godt,
men slet ikke batter.

| YellowBeard skal vi veere sa lidt klimabelastende som muligt. Vi har
udviklet avancerede Al og logistiksystemer med direkte kommunikation
til vores kaffemaskiner, sa vi sikrer optimal drift, minimering af
teknikerkgrsler samt brug af sa fa reservedele som muligt. Vi elsker
elbiler, men gnsker farst og fremmest at have faerrest muligt biler pa
gaden. Derfor investerer vi kraftigt i teknologi til at styre vores logistik,
ligesom vi bruger fragtfirmaer, som i forvejen er ude pa vejen. Og sa
bruger vi mange ressourcer pa at fa vores kunder til at veelge baeredygtig
kaffe. For det er ude i regnskoven, at vi med vores ressourcer virkelig
kan ggre en forskel.

SBTI

RAIN FOREST

ORGANIC

Cartified

BCROP

FAIRTRADE

FAIRTRADE

(&)
-

©

WWF

Videnskabelig klimatilgang
- i mindre grad landmeaend,
samfund & biodiversitet

Mest traedaekke
- men mindre gkosystem,
restaurering & landmeaend

For det meste ikke-pesticider
- men mindre klima, skove,
landmeend 6 natur

Mest corporate CSR
- men mindre handlekraftig ESG,
gkosystemer & restaurering

Mest landmaend
- men mindre klima, natur, biodiversitet
& dyreliv

Holistisk pa tvaers af alle dagsordener
- men ofte projektbaseret
med et specifikt formal



N1
' YELLOWBEARD BAREDYGTIGHEDSRAPPORT 2025

1

ager produkt|onen af kaffe til en hel ny skala af beeredygtig-
hed - med en 360 graders stnlng formatur- positiv kaffe pa tveers af
alle relevante dagsordener fo.[ kaffebranchen, herunder bl.a. klima,
biodiversitet og levevilkér for kaffebgnderne, Sammen kombinerer
vi det bedste fra to verdener i en samlet steerk Igsning designat til at
gavne alle kaffeelskende danske virksomheder, der sgger det bedste
indenfor smag, teknologi, service og baeredyghghed

Det er dyrt at producere aegte beaeredygtig kaffé De priser en Lad
kaffe burde koste, tror vi ikke alle vores kunder er villige t|I at beta?
Derfor har vi valgt at seenke priserne pa vores baeredygtlge\kaff
alle firmaer har rad til at kgbe den, et bidrag vi i YellowBeatd anfer
som ngdvendigt for at fremskynde den beaeredygtige agenda.

transformation

10
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VI SKAL HELE TIDEN
SIKRE, AT VORES
H@)TVERDSATTE
MEDARBE]DERE
FORTSAT HAR LYST
TIL AT ARBE]DE

FOR OS, LIGESOM
VI KONTINUERLIGT
SKAL TILTRZEKKE
NYE TALENTER.
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NATIONALITETER

FORSKELLIGE
NATIONALITETER

el

O

KONSFORDELING
LEDELSE

KVINDER

33%

MAND

66%

K@NSFORDELING
ALLE MEDARBE]DERE

T 73 5%
9 26, 5%

GENNEMSNITSALDER
ALLE MEDARBE]DERE

36 1



N
' YELLOWBEARD BAREDYGTIGHEDSRAPPORT 2025

slow

OUT OF THE FOREST

12

EN SYSTEMATISK
FORANDRING AF
DET ODELAGTE

Nar man veelger SLOW kaffe, traeffer man en beslutning, der gar langt ud over de
saedvanlige certificeringer som gkologisk, fairtrade eller Rainforest Alliance. SLOW
har sat barren hgjere med en vision og praksis, der sigter mod at genskabe balancen
mellem landbrug, natur og samfund. Her er fire ngglegrunde til, hvorfor SLOW er den
mest baeredygtige Igsning i kaffeindustrien.

+300T 820 T 160 T

FARMERE HEKTAR MEDARBEJDER

AGROFORESTRY
SOM FUNDAMENT

| modseaetning til mange traditionelle, certificerede producenter, der stadig arbejder med
monokulturer, baserer SLOW deres produktion pa agroforestrysystemer. Agroforestry
integrerer treser og buske med afgrgder og skaber et biodiversitetsrigt miljg, der bringer
bade mikroliv, insekter, planter og dyr — hele gkosystemer - tilbage. Ved at omdanne
nedbrudte monokulturer til levende skovlandbrug genopretter SLOW ikke kun jorden,
men SLOW skaber ogsa langsigtede levesteder for dyreliv og binder store maengder
CO:. For hvert kilo kaffe produceret fierner SLOW 6 kg. CO; fra atmosfaeren - en bed-
rift langt ud over certificeringsordningernes krav og andre producenters performance.
Og derfor er SLOW et eegte beeredygtig produkt.
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FOKUS PA
BIODIVERSITET

OG REGENERATIV

Baeredygtighed handler ikke kun om at ggre mindst muligt skade, men
ogsa om aktivt at forbedre vores planet. SLOW har et staerkt fokus pa

at genskabe biodiversitet, som er afggrende for et sundt og modstands-
dygtigt gkosystem, der ikke kraever brug af pesticider men ad naturens vej
begraenser skadedyr, og som kan optage og filtrere store meenger vand i
stedet for at det Igber af og tager jordens neeringsstoffer med sig. Gennem
regenerativt landbrug arbejder de pa at genoprette jordens sundhed,
fremme naturlige gkosystemprocesser og stgtte en rig diversitet af arter.
Dette betyder, at SLOW-kaffe ikke blot er et produkt — det er et bidrag til
at genskabe naturen og et kredslgb, der giver mindst lige sa meget tilbage
til naturen, som det bruger.

DYRKNING

slow

OUT OF THE FOREST

1LE]
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40% FORUDBETALING

FLERE PRODUKTER

BANKKONTO
OG SYGESIKRING

KO UDDANNELSE OG
PRODUKTIONSUDSTYR

1,4X-1,9X

BAREDYGTIGHEDSRAPPORT 2025

STABIL
INDKOMST

REDUCERET
RISIKO

BASALE
BEHOV

TRANING OG
UDDANNELSE

FORBEDRET
INDKOMST

4

-
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ET STARKERE
FOKUS PA
LOKALSAMFUND

Certificeringer som Fairtrade ggr et godt stykke arbejde i forhold til at sikre, at
bgnder far en retfeerdig pris, men SLOW gar videre ved aktivt at samarbejde med
lokale samfund for at sikre, at deres produktionssystemer ogsa styrker gkonomien
og skaber en vedvarende forggelse i indtaegsniveau. SLOW investerer i treening,
videnoverfgrsel og partnerskaber, der hjeelper farmerne med at forbedre deres
metoder, sa de bliver bedre til at dyrke mest mulig og bedst mulig kaffe, og de
fierner ungdige mellemled i veerdkeeden ved at handle direkte med farmerne.

slow

OUT OF THE FOREST

14
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MALBAR INDVIRKNING
OG GENNEMSIGTIGHED

Certificeringer har bestemt deres berettigelse,
men hver certificering har typisk et relativt
snaevert fokus og ignorerer gvrige dele af beere-
dygtighedsindsatsen, og der findes ikke én,
samlende certificering, der deekker alt det SLOW
gor. SLOW arbejder til gengeeld med videnskabe-
ligt funderede metoder og har et SBTi-godkendt
COz-regnskab, der dokumenterer SLLOWSs klima-
positivitet.

Ved at méle og offentligggre SLOWSs resultater
giver vi vores kunder konkrete data pa, hvor-

dan SLOW-kaffe aktivt bidrager til at reducere
klimapavirkningen og forbedre miliget. Mange

af SLOWs konverteringsprojekter sker i gvrigt i
samarbejde med organisationer som Verdens-
naturfonden (WWF) og lokale regeringer. SLOW
kaffen er saledes med fuld gennemsigtighed og
dokumentation for kaffens oprindelse og tilkomst.

Ved at veelge SLOW far man derfor ikke kun en
kop kaffe af hgj kvalitet - man veelger en holistisk
tilgang til beeredygtighed, der gar langt ud over
de traditionelle certificeringer og arbejder for en
sundere planet, mere biodiversitet og steerkere
lokalsamfund.

slow

OUT OF THE FOREST

15
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YELLOWBEARD IMPACT

| Honduras, hvor en stor del af vores YellowBeard
IMPACT kaffe kommer fra, sgrger vi for, at omraderne
ved siden af kaffedyrkningen bliver genetableret til
regnskov. Det er vores egne kaffefarmere som ogséa
star for at genopbygge regnskoven. Her genopbygger
vi regnskov, ikke p&, men rundt om kaffemarken.

Hel beeredygtig ma vi derfor ikke kalde kaffen, men
det eendrer ikke ved, at der ved kgb af netop denne
kaffe skabes mere regnskov, regenerativ jord og en
blomstrende biodiversitet.

YellowBeard IMPACT produceres naesten helt uden
drivhusgasser, og dermed heller ingen CO.. | takt med,
at traserne vokser, giver vi det tilbage til naturen, som
kaffeproduktionen tager. Nar regnestykket ggres op,
giver vi lidt mere tilbage, og samlet set sker der en
drivhusgas positiv dyrkning af kaffe.

Neest efter transport, er landbrug den industri med den
hgjeste udledning af drivhusgasser. Primeert forarsaget
af ggdning. Pa vores kaffefarme i Honduras genbruger
vi frugten fra egne kaffebaer som gadning. Det betyder
bade minimalt spild i produktionsprocessen og kort
fragt mellem de lokale nabofarme, hvor ggdningen
(gen-)bruges. Alt sammen foreneligt med naturens egen
arbejdsmetode.

Lees mere om YellowBeard IMPACT _her.

16
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VI KENDER KAFFEFARMEREN

Med YellowBeard IMPACT, hjeelper vi ikke kun med

at bevare naturen, vi stgtter ogsé de lokale farmere

og deres familie, som vi har en direkte kontakt med.
Med vores direkte og lokale samarbejde sikrer vi bedre
handels- og betalingsbetingelser for kaffefarmeren i
Honduras. Vi betaler ganske enkelt hgjere priser direkte
til kaffefarmeren.

For nylig har vi ogséa tager del i arbejdet med at sikre
lokalsamfundet for vores kaffefarmere, idet vi bl.a.
har deltaget i etableringen af lokale bgrnehaver

— til stor glaede for alle medarbejderne pa farmene.

Ved at fjerne alle mellemmeaend og handle direkte
med kaffefarmerne, bliver det muligt for os at
tilbyde den mest baeredygtige hgjkvalitetskaffe
til konkurrencedygtige priser. Det er til gavn for
kaffefarmerne, men det er bestemt ogsa til gavn
for vores kunder.

VI GENSKABER DEN NATURLIGE
BALANCE

Med YellowBeard IMPACT, er vi med til at finansiere
plantning af treeer i samme omrade, som kaffen vokser
- af samme kaffefarmer, som dyrker kaffen.

Vi medvirker til, at de lokale farmere genetablerer
frugtbar jord, far genskabt laebeelter og genopbygget
biodiversiteten. Dermed medvirker YellowBeard og
vores kunder, som kgber YellowBeard IMPACT til, at
den naturlige balance genskabes.

17
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RAMMERNE FOR VORES
BAREDYGTIGHEDSARBE]DE

ANST/ZNDIGE JOBS 1 ANSVARLIGT 1 KLIMA- 1 4 LIVET 17 PARTNERSKABER
0G AKONOMISK FORBRUG INDSATS I HAVET FOR HANDLING
0G PRODUKTION

OIOlel &

FN har sat rammerne og givet os 17 verdensmal for
baeredygtig udvikling at navigere efter. Helt kvit og frit,
no strings attached. Ja, det skulle da lige veere, at man
faktisk lover at give den en skalle. For at undgéa at det
bliver ord uden handling, har vi valgt at fokusere vores
kreefter indenfor de verdensmal, hvor vi har stgrst
mulighed for at ggre en forskel: (8) ansteendige jobs og
gkonomisk vaekst, (12) ansvarligt forbrug og produktion,
(13) klimaindsats, (14) livet i havet og (17) partnerskaber
for handling.

19
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ANSTENDIGE JOBS
0G AKONOMISK

| YellowBeard er det bare gaet steerkt siden 2017.

Det har kreaevet rigtig meget af ledelsen hele tiden at
sikre omstillingsparate kollegaer, som far den forngdne
traening og ikke mindst opmaerksomhed. Vores kultur
er ung, og det skal vaere sjovt at ga pa arbejde. Bare

i 2024 er vi pa medarbejderfronten vaekstet med
naesten 50%.

Vores organisation er nu pa et niveau, hvor vi ikke leen-
gere har "ildebreende”, der skal slukkes. Vores arbejde
er planlagt og tilrettelagt, rollerne er defineret og vi for-
sgger at beskrive processerne, omend de i en vaekst-
virksomhed har det med at aendre sig. Det har skabt
ro og givet ledelsen stgrre mulighed for at fokusere pa
samarbejde og medarbejdergleede.

BAREDYGTIGHEDSRAPPORT 2025

ANSTZENDIGE JOBS 0G
OKONOMISK VEKST

Vi er en aktiv virksomhed, hvor sport fylder meget.
Faktisk er en stor del af vores team tidligere elite-
sportsudgvere. To har vaeret pa landsholdet i ishockey,
to har veeret i den gverste raekke som ungdomsfod-
boldsspillere, flere Igber maraton og Ironman, og andre
har vaeret Team Danmark sportsudgvere i alt fra
badminton til golf. Det giver helt naturligt en kultur,
hvor malseetning og det at opna selvsamme ligger lige-
for. | dag er det seerligt padel og fodbold, som er vores

feelles firmasport, bade internt og sammen med kunder.

Vi har faste YellowBeard baner fordelt pa mange
padelcentre i Danmark.

20

MAL FOR 2028: ANSTZNDIGE
JOBS OG GKONOMISK VZEKST

Vi ved, at vi i dag har glade medarbejdere, men
med en vaekst pa teet pa 200% over de sidste 3
ar (hvor vi i gvrigt seerligt har taget markedsandele
fra konventionelle leverandgrer), skal vi sikre os,
at vores veekst ikke skaber stress og forvirring.
Derfor har vi seerligt meget fokus pa at laegge
planer for, hvordan vores vaekst ikke gdeleegger
medarbejdertilfredsheden. Vi skal hele tiden sikre,
at vores hgjtveerdsatte medarbejdere fortsat har
lyst til at arbejde for os, ligesom vi skal tiltraekke
nye talenter.

Indsatsen indenfor trivsel og arbejdsgleede leener sig
op ad verdensmal 8: ansteendige jobs og gkonomisk
vaekst og mal 10: mindre ulighed.
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ANSVARLIG FORBRUG OG PRODUKTION
& PARTNERSKAB FOR HANDLING

1 PARTNERSKABER
FOR HANDLING

&

Det krasver "boots on the ground” at sikre de bedste
vilkér for kaffe- og te-farmerne. Og st@vlerne er i den
grad kommet pé jord, dels med vores IMPACT kaffe,
og i seerlig grad ved vores samarbejde med SLOW.

@vrig te og kaffe i vores sortiment er som minimum
certificeret Rainforest Alliance eller Fairtrade, begge
certificeringer, der synligggr vores krav til den kaffe,

vi sender videre til vores kunder. For sa vidt angar
Rainforest Alliance, gar vi laengere end certificeringen
kreever. Rainforest Allaince logoet ma anvendes péa
kaffeposen, nar der er minimum 30% certificeret kaffe

i posen. Men vi gnsker mere, og derfor indeholder de
af vores kaffe blends, der baerer Rainforest Alliance
logoet, altid 100% certificerede kaffebgnner.

Nar kaffen er gkologisk, er der hverken brugt kemiske
sprgjtemidler (pesticider) eller kunstg@dning. Sa

nar vores kunder efterspgrger gkologisk kaffe, gar
det virkelig en forskel. For med efterspgrgsel tar
kaffefarmerne satse pa det rigtige, nemlig at droppe
sprgjtemidlerne og kunstgagdningen og lade naturen
ggre arbejdet - og med et langt bedre produkt til falge.
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REDUCERET FORBRUG

Vores kaffe er designet preecis til vores udstyr, og

vi kan derfor lave en espresso eller americano med

blot 7-8 gram kaffe. At forbruge mindre er en keempe
faktor i vores fokus pa beeredygtighed. Nar vi taler
baeredygtighed, er det nemlig ikke kun produktion og
transport, der spiller en afggrende rolle, men ogséa selve
forbruget.

Vores kaffe kendetegnes ved at have mange
smagsnuancer, som Vi hele tiden finjusterer og
udvikler pa. Kaffen skal ramme bredt, men ma aldrig
blive kedelig og flad at drikke. Vi ridder ogsa pa den
nordiske bglge, hvor kaffen — modsat den mgrkristede
italienske variant — er frugtig, syrlig og brygget pa
lysristede bgnner, hvor det naturlige indhold af
chlorogen og antioxidanter i hgjere grad bibeholdes.
Pa vores hgjtspecialiseret udstyr kan vi fremhasve én
smagsnuance fremfor en anden, sa den kaffe, der
ender i koppen, fremgar specialkonstrueret til vores
kunders praeferencer.

EMBALLAGE

Nar vi taler om ansvarlig forbrug og produktion, stiller
det krav til alle vores produkter. Det kraever nemlig,
at man virkelig forstar sine produkter og hvordan vi
genanvender for at kunne veelge de mest baeredygtige
Igsninger. Eksempelvis med emballage. Det mest
abenlyse ville veere at vaelge papirposer til kaffen. | sa
fald vil en coating veere ngdvendig. Denne coating
kan veere bionedbrydelig, men vores forbrugere har
ikke adgang til anleeg i Danmark, der kan sikre korrekt
genanvendelse af sddan emballage. Derfor ryger
sddan emballage i restaffald. Kaffen kan heller ikke
holde sig frisk, og det betyder madspild. Derfor har

vi faet udviklet en 100% ren plastikemballage, som er
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luftteet og dermed holder kaffen frisk i lsengere tid.
Fordi det er 100% ren plastik, helt uden aluminium
(som stgrstedelen af kaffeemballage har), kan
plastikken smides ud med alt andet plastaffald og let
genanvendes. Det synes vi er den mest baeredygtige
form for emballage til vores segment.

KALKFILTRE

Det samme geelder vores kalkfiltre. For at spare
elektricitet og sikre god drift af kaffemaskinen,

er det vigtigt, at der ikke er kalk i systemet. For
varmelegemer, der er kalket til, forbruger langt mere
strgm. De filtre, vi bruger, samler vi sammen og far
hentet én gang hver 14. dag, for at sikre at naesten alt
i filtrene genanvendes. Plastikken i filtret granulleres til
genbrugsplast, og kulfilteret renses og genanvendes.

KAFFEUDSTYR

Vores kaffemaskiner er af meget hgj kvalitet og er de
mest strgmbesparende p& markedet. Derfor stér vores
maskiner ca. 3-4 ar hos en kunde inden de udskiftes,
hjemtages, renoveres og installeres hos en ny kunden.
Samlet levetid er i gennemsnit 8 &r. Nar en maskine
har aftjent sin veernepligt, er der fortsat dele, der kan
anvendes. F.eks. renoverer vi bryggeren, og bruger
den som reservedel. Vi er importar af primaert Franke
maskiner, som er en schweizisk virksomhed, der selv
gor meget for at reducere deres CO: aftryk (se mere
pa franke.com/cglen/group/sustainability.html).
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Vi vil blive ved med at haeve vores krav til ansvarlig
forbrug og produktion. Det er en mission for os, at

vi far udviklet kaffe, der forbruger sa fa gram kaffe
som muligt. Selvom vi kan lave en espresso pa 7-8
gram, foretreekker mange af vores kunder fortsat, at
vi skruer den op pa 9-10 gram.

Vi vil fortseette med at udfordre, hvad den bedste
emballage er, og hvordan vi far de mest baeredygtige
produkter ud til vores kunder. Vi vil fortseette med
at kreeve, at vores leverandgrer producerer sa
baeredygtigt som muligt. | takt med at vi vokser, er
det lettere for os at stille endnu stgrre krav til vores
leverandgrer.

Vi vil udvide vores partnerskaber og stgtte op om
de organisationer, der sikrer baeredygtig produktion
af kaffe. Vi vil udfordre vores eksisterende
samarbejdspartnere pa omrader som Fairtrade og
Rainforest Alliance, for disse organisationer har ogséa
plads til forbedringer.

Det er en mission for os, at vores kunder er stolte

af at have YellowBeard som leverandgr. Vi vil

bruge vores kaffemaskiner til at kommunikere over
skeaermen, hvad vi har gjort for miljget, og dermed
kommunikere til vores kunders medarbejdere, hvad
netop deres virksomhed er en del af, nar de har valgt
YellowBeard som leverandgr.
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»-§ KLIMAINDSATS

Via vores samarbejde med SLOW er vi med til at
reducere drivhusgas udledningen med 6 kg per kg,
fordi vi via SLOW genetablerer nedbrudt regnskov,
genopbygger biodiversitet og i samme genetablerede
regnskov dyrker vi SLOW kaffen, ligeledes
genopbygger vi regnskov med vores IMPACT kaffe.

Det at genoprette regnskov kreever stor fokus pa at
lave den korrekt biodiversitet, noget som bare ikke
ma undervurderes. Det er en meget sveer opgave,

og en opgave Vi, sammen med vores partnere, tager
meget serigs. Faktisk er det s&dan, at langt det meste
skov vi som forbrugere betaler for at genetablere,
eksempelvis ved at give mere for en flybillet eller lign.
dyrkes helt forkert. Der er mange selskaber der har
sldet sig op pa at man kan kgbe x-antal nyeplantede
traeer/ny skov. Det skyldes at disse selskaber ikke har
forstand pa, hvad eegte biodiveristet er. De planter

forkert skov, som skaber den forkerte biodiversitet.
Faktisk er der folk, der argumenter for, at det er bedre
at lade veere. Derfor, nar man genetablerer skov og

i seerdelshed regnskov som vi gar, sa er det vigtigt,

at det ggres af eksperter, der forstar skoven. Vi tror
sagar pa, at det skal ggres af de selvsamme lokale
folk, der i generationer har boet i skoven, for de ved
bedst. Det er naturen, der skal bestemme hvilke
treeer, der skal overleve og hvilke der skal vokse op, sa
forst insekterne kommer, derefter fuglene og til sidst
rovdyrene. Dyrene skal have lyst til at bo i skovene, og
deres affgring skal veere med til at skabe endnu mere
varieret skov.

Vi geotracker de omrader vi genetablerer, s& du som
kunde kan fglge med i, at den kaffe du kgber rent
faktisk genetablerer regnskov.
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Vi har nu styr pa, hvordan vi ggr en forskel. Her og
nu handler de naeste mange ar for os om at ggre
mere af dette. | takt med at vi vokser, vokser den
del af regnskoven, vi genetablerer, ogsa.
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| 2023 kastede vi linen ud og zoomede ind pa livet i
havet. Men hvordan er det lige, at en kaffevirksomhed
kan sikre forbedret liv i havet?

For os handler det om forebyggelse. Og en ting er
sikkert. Der ggres ikke nok for at forhindre at plastik
ender i havet, og her kan vi sammen med vores mange
kunder faktisk ggre en stor forskel.

Der bliver i dag solgt ca. 20.000 plastikflasker i
sekundet pa verdensplan, og det estimers, at tallet
stiger med 20% arligt. Mindre end halvdelen af
plastikflasker indsamles, og kun 7% bliver genbrugt.
7 liter rent vand géar der péa én liter "kildevand” og det
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% LIVET I HAVET

tager ca. 500 ar at nedbryde en plastikflaske. Og

vi frygter det vil forveerres i takt med, at det gar op
for os, at vores drikkevand kunne veere bedre. Hvis
vi begynder at tvivle pa vores drikkevand, begynder
vi at gge vores forbrug af plastvandflasker, og det
skal vi have stoppet, inden det kommer dertil. Vi har
derfor sat alle sejl ind pa at tilbyde de bedste og
mest beaeredygtige vandanleeg med indbygget smarte
vandrensningsfiltre til vores kunders medarbejdere.

| forste omgang satte vi os for i 2024 helt at fijerne
sodavand hos vores kunder ved at tilbyde et sundt
alternativ med drikkevandslgsningen Aquablu.
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Plastflasker fylder i dag meget hos mange af vores
kunder. Det gnsker vi at seette en stopper for ved
helt at fjerne plastikvandflasken hos alle vores
kunder. Med vores drikkevandslgsninger kan vi
tilbyde vores kunder netop det, og preaecis den del af
vores forretning gnsker vi at give megen mere fokus i
de kommmende ar.
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